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Diplomado de Neuromarketing Parte 1/3

Formato: Cursos online y Servicios de Suscripcion  Idioma: Espanol v Certificado de conclusién
L Estudia a tu manera y en cualquier dispositivo

&9 60 clases y 45 horas de contenido original

El Diplomado de Neuromarketing es un programa de formacién que combina

st los conocimientos de las Neurociencias Aplicadas con el Marketing y la
' I Publicidad. Con ello vas atener una comprensién profunda del
\WAEKEI'!N comportamiento del consumidor, en el que vas a poder desarrollar estrategias Categorfa: Negocios y Carrera
o e innovaciones mas efectivas y personalizadas, mejorar la toma de decisiones Formato: Cursos online y Servicios de
y desarrollar habilidades Unicas en el campo del marketing y publicidad. Estas Suscripcién

disciplinas te brindan una perspectiva cientifica y fundamentada en la toma de

decisiones de marketing, lo cual puede generar resultados positivos y exitosos

; Autor(a)
en tus esfuerzos comerciales. .
Jesus Mufioz

» Mejor comprensién de los consumidores: Esto permite a las empresas
;Ya tienes el producto? Accede ahora -

disefiar estrategias de marketing y ventas mas acertadas y adaptadas a las
necesidades y deseos de sus clientes.

» Mayor eficacia en las estrategias de marketing: Esto implica crear mensajes

ecibiras las informaciones para

publicitarios y campafas de marketing que resuenen emocionalmente con los
consumidores, aprovechar los principios de disefio y presentacidn de
productos que generen una respuesta positiva en el cerebro y utilizar técnicas

de persuasién basadas en la psicologia del consumidor.

» Conoce las metodologias de comunicacién efectivas que conectan de la
mejor manera con las personas utilizando las palabras correctas con
estrategias de Neuromarketing; conocer las nuevas herramientas para hacer

Neuromarketing, asi como descubrir los cddigos simbdlicos de tu producto

Si deseas tener comunicacion directa envia un whatsapp al 55 32268861
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https://youtu.be/GZqYDfeknJU
https://youtu.be/GZqYDfeknJU
https://youtu.be/Hys0j1Y938Q
https://youtu.be/Hys0j1Y938Q
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